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“In un fempo che ha smarmifo # valore infindo della persona
concrela, parcheé ha dimenticato la tracizione cristiana, siete
chiamatl & rinnovare lo speftacolo dedla condivisione gratuita
del destino dei fratelli vomini, a imitazione di Gesd df Nazareth,
che ha dafo la wvita per | suoi amici, anche soccormendol nei
bisogni fisici quando [f sfamd a mighala motiplicando | pani
e | pesci. Di queslo miracolo, che solo la grazia df Dio pud
compieve atfraverso lo sirumenio fragie defle noslre persone,
i mondo ha bisogno per rifrovane una spevanza che saslenga
Vinfinita fatica del wvere.”

Don Luigl Giussany
Dal messagoo per i decennale del Banco Alimenfare

*Dall’ INTERVENTO DI MONS. MAURO INZOLI
al 1" Workshop della rete Banco Alimentare

{...) Cristo era lunico nelie cui parole futfa esperfenza umana & sentiva compress, | loro
bisogni presr sul sero.

Don Giussani, quando I Cavaber Fossali gif ha proposio df fare i Banco Amentare, @ stafo
determinato esafiamente dal desiderio of prendere seramente in considerazions I bisogno
defl'uoma, non per un'‘analis], ma per un amore,

L'unicits defla ragione & un trafio che of confraddistingue mofio, che non deve essere fra-
scuralo in nessun aspetio, pevché prenders sul sario [ bisogno dela persona, della singols
persong, rende anche liben; rende cosi crealivi che & possibile mmagmare operazion o
carnifa, come diceva Don Giussani, @ nessuno di nol avrebbe immaginato of essere capace
of fario,

Qualcuno ha preso sul sero i nostro bisogno umano, ko sguardo commosso oi Cristo, of
eul f Papa, nel messaggio della Quaresima 2006, aveva fatto il suo punto focale. E stato
quello of ol futfi nod abbiamo fatfo esperienza. Ed & cit che & realments alla radice dei
nogin pass,

Per cui, il nostro scopo non & metfercd in rete cosl che possiame fare questo o quelo; |
nostro scopo & prendene sul serio § bisogno umano, @ per quesio che o medtiamo in relel
Perché se quesio favorisce, ad esempio, | rappovli con ke isitueioni, rendendo pith facile &
it fecondo # gesto df cantd, nol of mefiiamo in redel Non solo non jo rifiutiamo, ma stimia-
mo ogni sirumento come possiilita of accrescimento del rapporto.

Quando of conceplamo come realfd Banco Almentare, sappiamo che esistiamo per A-
spondere & un bisogno, ma quando guardl in feccia colw che porta quel bisogno i accongi
che if bisogno non & quelo che if ha domandato (_..). Quel suo bisogno & anche mio; la
sua mendicanza & anche la mia.

Perché se pensassimo of essere noi fa risposta 8 quel bisogno sarebbe (8 fine, anche dei
Dobbiamo davvero niconoscene che noi non Siamo 18 rsposta, ma la nsposts la possieds
un Alfro.

Perché if bisogno del povero & anche # mio, ma # bisogno che [ ha & infinfamente pii
grande df quella espressione del bisogno che o raggiunge (I bisogno di cibo, nds) che o
interpelia & che nol intercettiame, perche noi inferceftiamo nel nostro lavoro un aspetfo del
bisogno del'vama,

Ma se dichiare espliciaments che non sono (8 risposia &/ suo bisogno & che anchio mi
frove nells sua condizions creo le premesse per condividens la reala,

Prenders su sero if bisogno umano é un problema dellio. Quando uno prende suf seno i
propaio bisogno umano guarda con simpalia anche I bisogno del'aro, perché pitr guarnda
con stima e con simpalia I proprio hisogno, e pil ko sguando é colpiio anche dal bisogno
detl altro & questo mette in movimanto,

Da che cosa & deferminafo I soggefio che fa 'opera? lo msngo dalla commoaons.

Papa Benedeifo XVI ha detfo che df fronfe &l bisogne, & dramma del'vomo che colpisce
vecchi, giovan, hambin, fo sguardo commosso df Cristo si & posale e continua & posarsi
sulfa singola persong & sugl vormini tufii

Da cosa é nata la nostra opera? Yo nei uoi oochi vedo la cantd of fua madre” Cosi disse
Don Givssani a Danile Fossall Ed sgl si mise a piangere come un hambing!

Siamo un'associazione che da i pane ai pid poven. | messaggio of Don Giussan/ per i
dieci anni del Banco & I nosfro manifesto. Questo & lo scopo del banco! Polero realizzans
& UNa grazia.

“Proaiiasta duls Fandaricne Rance ARmantars Dris [roovdinamentn Narionss)

BILANCIO SOCIALE 2007 PREMESSA
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LETTERA DEL PRESIDENTE
DELLA FONDAZIIONE BANMCO ALIMENTARE EMILIA ROMAGNA

NelFaspenanza di chi Ta" i Banco Almantare non c'é miente di pilr avidenie che i1
lentafivo of risposta al bisogno & sampre imitato, che non siamo nof a poler colmars
il bisogno alimentare deff'aliro, né tanto meno if bisogno pil grande e pit vero df ogni
uomo, i desiderio i febeita, del quale ogni altro bisagno & sinfoma,

Sarebbe quindl un errore ridurre Forizzomte del nosfro agire a una decnica, sia pure
ben studiala e applicata con infelligenza, mirafa solaments a rsolvere wn disagio
sociala, Cid cha Mons, Mauro Inzoff afferma & quinad vero anche per noi; si cerca di
andara inconiro alfalro, nefla nostra piccalezza, perché Qualeuno ha avuio [a slessa
[enarezza verso di nai,

Questo sta allorigine anche del fentativo compiuto nel 2007 df sviluppare [2 rate - sia
a liveflo nazionale con gif alfri banchi, sia a livelio locale - perché possiamo stare di
fronte non solo &l bisogno ﬂnbam&aﬂemdaﬂmamemm
parsona che inconiriamo @ che tare volte ¢ sembra sia
ﬂﬂhw&mﬂhﬂ?ﬁammhmmﬂwmmgm
raneamante un grazie a tutli coloro che a vario titolo of hanno permesso di compiero,

SALUTO DEL PRESIDENTE DELLA PIAZZA DEL LAVORO

L'Assoclazione Piazza del Lavoro of Bologna & un'assoclazione di persone, entl ed
imprese che si occupano professionalmente oi mercalo del lavoro e si propore come
strumerio colleffivo in grado of offire alia persana in cerca ol occupazione futio N
necessario per poler usulruire deffe possibilia alinterno della normativa vigenle. Sua
peculiania & Fagire atfraverso un “sislemna a rele”, allimtemna della quale & muovano
soggett dotati df competenze specifiche, complementari e funzionall allerogazions de
divers| sendzl afferent e pofifiche aftive del lavaro, I frafto umano che accomuna quan-
li agiscono alfinferno della refe & un alleggiamento di presa in carico - "aver a cuore™

— della parsona, nelfaccogliare e nalf ambizions di ispandere alle esigenze che parta.

E proprio a questo aspetfo che s lega i progetio “Una rete per il lavoro”, finanziato
dalfa Fondazione del Monle of Bologna @ Ravenna, awiato in collaborazione con fa
Fondazione Banco Aimendare Emilia Romagna, la Compagnia deffe Opere, Legacoop,
Cisl, Aeca, Obletiivo Lavoro.

Con questo progetfo I'Associazione intende ampliare If raggio d'azione dei propri ser-
vizi par porfane un contribido afle fasce pitl deboli, acceftando la sfida of comugare
nuove poveria e lavoro. Si propone, infalti, di sviluppare nuove saluzioni per affrontare
hmmmmmmmmammuwﬁmm-m
mercalo

La coffaborazione con Fondazione Banco Alimentare Emilia Romagna non @ a caso.
Questa infatli distribuisce beni alimentari a pith di 200 strulture benefiche nella sola
provincia of Bologna, portando df fatto un concrelo contribute a circa 24,000 persane
in situazione di
La presenza cosi radicala e capiWlare nel lerrifonio, unifa alerogazione of servizi rivolly
a soggetii in difficolta ha reso la Fondazione un riferimento prezioso per inlziare a con-
crafizzare gif ablelfivi del progetfo “Uin rele per If lavoro™
In un certo senso nspondiamo a medesime Achieste df aiuto. Richieste che in realla
sono stretfamente legale, praficamente consequanziall. E” del tutfo evidente, infafi,
eche nella gran parte dei casi — esclusi gii anziani pensionati - chi non riesce a sosten-
larsi autonomaments, @ accede a enti beneficl in cerca of un contribudo concralo per
are, nor ha un favoro o ha un lavoro con una retribuzione inferiore alla soglia
minima df sopravvivenza.
Dal confronto con gli operaion del Banco Alimentare e con mofte stnutfure of beneficen-
Za df Bologna &' emerso che spesso sono gif assistitl stessi a chisdens [avors,

Siamo consapevali anche che quesio rappresenta un progetio pliota, che va sostenufo
& potenziato per Il fulure, L'obieflive & infafli diventare un punio df nferimento non solo
per gran parte delle strutfure convenzionate con Il Banco Alimentare ma anche per alfi
soggetll presanti swl lermitorio. In questa direzione s/ sta formalizzando in quest! glomi
fa collaborazione con Volabo — Cenfro senvizi per le associazioni df volontanafo deflia
provincia df Bologna.
Parallelamente, l'Associazione sta impostando | ferminl delia collaborazione con 'As-
sassoraio al Lavoro della Reglone Emila Romagna ed infende, per | prassimi anni of
attivita, presentare [a propria espenienza alf'ente pubblico locale (Provincia e Regione
in particolane) @ proporsi come soggelio accreditalo alla realizzazione di politiche attive
del lavaro per | pil svaniaggiaf.

Marco Sloppa

Lavoro
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INTRODUZIONE AL BILANCIO

L'evento pli significativo dell’anno 2007 & stato 'avvie di wn
lavoro di rete, partecipato da tutte le sedi regionali del Bance Al-
imentare, volto a svileppare le potenzialita delle singole realta.

Dal 2 al 4 marz 2007 si & infatli tenuto a Milane Il 1° Workshop di rete in-
fitolato “‘Costruiama insieme il nostro futuro”. Ed & proprio questa rele, che
nal lempo va consolidandosi, a permettere || raggiungimento di imporanti
obieftivi che realizzano la mission della Fondazione Banco Amentare
Emiia Romagna

A questo proposio va infath citato 'altro evento importanie che ha seg-
nato lnizio di quest’ anno: 'avvio di una collaborazione confinuativa tra la
nosira Fondariona e realld nazionall e locali iImpegnate sul temi del lavaro
{come ad esempio Obiettive Lavoro, Piazza del Lavoro) al fine di aiutare
gl stessi bisognosi sostenuti dal Banco Alimentare nell’avvicinamento al

Per riprendere |e parole del Direttore defia Fondazione Banco Alimen-
lare Onlus (Coordinamento Mazionale), Marco Lucchinl, & conclusione
dei lavori del workshop sopra citaio, “quesie realta (interne ed estemne
alfambito operativo del Banco Alimentare) hanno fortemente voluto che
si condividessero momenti di incontre e confronio determinanti per lo svi-
luppo dell'opara Banco, realizzando un coordinamento fra le vare realta
temitoniali @ dando vita ad un soggetio “culturale” vocato allo scambio delle
espanenze o dells professionalita maturate, che possa realizzare in pros-
petiiva un'osmosi reciproca fra | momenti settoriali @ la visione generale
dinsieme delle attivitd istituzionali del Banco Alimeniare”,

=

Tutio queste senza perd perdere di visia [obiefiive, 1 fine
ultimo dellopera: la tensione al destino di ognuno, limpegno ned-
la risposta al bisogno alimentare e alla domanda di compagnia,

I bilancio sociale 2007 vucle quindi renders ancora pil evidenta che futlo
guesio che si & arrivati a realizzare In 15 anni di atthvita, & stato possibile
grazie a dei rapporti, dele “relaziond di fiducia™ che costituiscono il vero
“capitale sociale”, la vera ricchezza della Fondazione Banco Alimentare
Emilia Romagna.

Dire "Banco Alimentare” significa dire persone affascinate da questa
esparienza che hanno iniziato a contribuire, con le proprie capacita, alla
costruziona di quest'opera cosl impanente.

BILANCIO SOCIALE 2007 FPREMESSA
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LAS STORIA

La Fondazione Banco Alimentare Emiia Romagna Onlus nasce nal
1992, traendo origine dailesparianza pia consolidata defia Fondaziona
Banco Alimentare Coordinamanto Nazionale che gia operava dal 1969
aftraverso un piocolo nucleo di volontar, nefla raccolta e distibuzione
di alimenti alle persons piu povars & bisognose.

L'esperienza del Banco Almentare pare pard da malto pi lontano,
Il primo Banco nasce a Phoenix in Arizona nel 1967 dalfintuizione di
John Yan Hengel di racoogliere dai ristoranti § surplus di cibo avan-
zato alla fine della giornata per donarlo ai pil poveni delia citié, Cggi il
Banco Alimantare 4 presanie in futti gll Stali Unifi oltre che in Canada
@ 5 & sviluppato anche in divers! paesi dall'Unione Europea. In lialia
I'esperienza del Banco Alimentare inizia per volonta del Cav. Danilo
Fossati @ di Monsignor Luigi Giussani; in Emilia Romagna la Fondazi-
one nasce come compimento dellesparienza maturata nel corso degli
anni otianta da Giovanni Da Saniis cha, insieme ad alcuni amici, aveva
provvadulo al sostegno economico ed alimentare di molte famiglie bi-
sognose polacche @ della Ex Jugoslavia

La Fondaziona Banco Alimantare Emilia Romagna attualmente si in-
sarisce in una rete nazionals formata da 20 Banchi {ira fondazioni ed
associazioni) a caratters regionale, |8 quall quotidianamenie portano
avanli |a loro opera di carita nei confrand del pil svantapggiafi,

LA VISION

Cuanda nal 1889 si faslaggiavano a Roma | prmi 10 anni dalla Fondazions Banco Alimantara
Nazionals, ¢l raggiunse uno del fondator con il seguents massagglo:

“In un tempa che ha smarrito § valore infinite della persona concrata, perché ha dimenticato la
tradizions cristiana, sieta chiamall a rinnovare o spettacolo della condivisions gratulta del desting
del fratell uomini, a imitazione dl Gasl dl Mazarath, che ha dalo la vita per | suol amicd, anche
soccorrandall nel bisogni fisk| quanda (I sfamé a migliala moltiplicando | pani & | pescd. Di quasto
miracoka, cha solo la grazia di Dio pud compiare, || mondo ha bisogno per ritrovara una sparanza
che sostanga Minfinita fatica dal vivere®,

Il confanuto di questo massaggio & clé che muove il nostro dasiderio di costrulre fattl che eduching
nal & ke parsona che Incontriamo alla carith & alla solldarieta,

LA MISSION

La Fondazione Banco Alimentare Emilia Romagna & un'organizzazions non profit che si propone
esclusivamente finalitd di solidarieta sociale attraverso affivitd di assistenza volte ad alutare per-
sone bisognose, a partire dalla soddisfazions de¥'urgenza primaria dallalimantazione.

Per raggiungere quasto scopo la Fondazione si impagna costantemarnts a combatters lo spreco
alimantare atfraverso la raccolta gratuita di derrete perfettaments commaestibili, ridistribuite a
Strutture caritative che s occupano di assistenza e di aluto ai poven & agli emarginati.

La Fondazions si fivolge principalmante & setior di produzrions alimantare che generano elevali
quanfitativi di eccedenze, molto spesso destinate &l macero o impegnate per episodiche atfivit
i casita,

12

Inaitre, tramite Il lavero di singole persone che operano con prolessionalith e dediziona, prov-

vade afimmagazzinamento @ alla conservaziona del prodoti nel rispetto delle leggl vigentl &
utilizzando strutture adeguats, & quindi al loro tempastivo smistameanto, n condiziond iglanica-

miante sicure @ idones al CORSLIMD UMand,

L'opera quotidiana deia rate Banco Alimentare non consiste solamente nelio stoccaggio degl
alimenti & nalla loro distribuzione, ma significa, in molti casi, “abbracciare ogni parsona che si
avvicina, per conoscere necassitd, desider, bisognd”. Cuesto comparta un lavoro di verifica
dalle polanzizlitd della rete a fspondera a bisogni non solo legall alfamantaziona, ma anche
alla necessita di irovare un lavoro, reperine vestiti o altd genen di prima nacessitd, vincers la

solitudine dai bisognosi

1 valor su cuf si fonda fa nostra afivith sono moltaplicl: carftd, dono, solidanistd, condhv-

sione, essenzialitd, volontariado,

L'esperfenza cristiana da cul l'avveniura defla Fondarions Banco Alimentare Emila Romagna
& nata, ha educato coloro che si sono imbattl in essa al significato df pare cos! impartant

@ oggl cosi diffusaments utiizzale,

CARITA" & dono & & commosso, E
una mossa verso [altro senza rlomo, &
lafermazions dellaliro coma &, perché ¢'é:
questa & per nol la vera stima dell'uoma,
Caritd deriva dal greco chirs, che wuol dirg
“grafis”. La carita richiama |a forma suprama
dell'sspressions amorosa.

DONQ: & qualcosa che sl pud dare all'aliro
parché si riconosce d averlo rcevuto. Pro-
pric perché sl rceve gratullaments, i pud
donara alirettanio graluitamente. Le persong
che costrulscono 'azione del Banco Alimen-
lare riconoscono d aver rcevuto || dono as-
soluto defla vita Insleme alfaliro grands dono
del suo significato cristiano.

SOUDARIETA' E CONDIVISIONE: la soll-
darieta & la condivisions sono caralierstiche
naturall delluome che nascono dalla cons-
apevolezza che Yo" & Taltre® sl apparen-
gono in quanto originati dallo stesso Mistero
che fa tutte I cose, La Fondazione pone al
cantro di ognl sua opera || valore & il bene
della parsana.

Il gesto di solidarietd, per compiersl, chieds
di essere fcollocato nel pil vasto ofzzonks
della carta. Infatt, la solidadsts & volere |l
bene dall'altra & condividere || suo desting,

Quests & aild che suave
1fopars della Fan=
dazione Banos Allmsn-
tare Emilia Romagna =
dal particolari alla
grande iniziativa = &d

= & egld ehe ha sBempre
valuts esprimere a0
i1l motta “aondividers
i bisogni per condi-
viders il sensc dells
vita”.

_'_—-h_

ESSENZIALITA" (dal [lafino ‘essentig™
l'agsere di una cosa, cib che cosliluisce la
sua sostanza) Fopera del Banco Almentare
& un continuo sprone all'essenzialla, oasia
al rconoscare B fine, o scopo per cul sus-
siste qualcosa, cosl da poler indicare cid
che & necassaro da cid che & ssmplice-
mente accessoro, Rispetto quind al bisog-
no delluoma, ¥ tentativo messo |n atto dal
Banco Aimentare & quallo di parmetiere al
prodott alimentas destinati alfuomo di assol-
vera I loro compite: @ nutimento delle per-
sone & non |a distruziona.”

VOLONTARIATO: il volontanato & | vera meo-
tore della Fondazione. Megll annd || numero
di colaro che cofaborano occasionalmanta o
stablimente con nol & cresciuto, a testimoni-
anza di quanto ognuno, nel donare il proprio
tempa, fscopra un valore londamentale per
se slesso, come spéegalo efficacemants dak
|e parole di Don Giussank “La nosfra nafura
umana ci da Mesigenza df interessarci degli
aftn. Quando ¢'é gualcosa di beflo in noi
noi ¢i sentiamo spinti @ comunicario agh
altri. Quando si vedone altri che stanno
peggio di noi, ¢l santiamo spinti ad aiutart,

..oy facciamo voloniariato per sodais-
fmw&m psiganza; compiers noi stessi
Landare agli aftri libsrameante, § condivi-
dere un po’ aefla foro vita @ il mettere in
comune un po’ delia nosira, of fa scoprire
una cosa sublime 8 mistenosa: ia vita fufta
come un condividers.

1-Trafle dalindanante o Bemand Dandel Preshdents della
Fadsrazions

BILANCIO SOCIALE 2007 LA STORIA
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IL. METODO - UN PONTE TRA LO SPRECO E IL BISOGNO

Il metode della rete Banco Alimentare pud essere raffigurato come una fiera di solidarietd, un
circuito virtuoso in cul tutti ol attori ottengono una ricaduta posiiiva.

Gli attori principali sono:

® | donalori di almenti: sono soggetti che si impegnano a destinare alla Fondaziona le ec-
cedenze alimentar, ovvero prodotti aimentar! perfettamente commestibill che, per varie ragloni
di mercato, hanno perso | loro valore economico.

| principall sona:

o Industrie alimentari

s Unione Europea

= Grande distribuzions organizzata

¢ Ristorazione arganizzata

@ | sostenitori: sono tulfi gli eni pubblicl o privati, le istituzioni, le aziende o le singole persone
che riconoscono I valore sociale della rele Banco Alimentare & ne sostengono l'opera con ri-
sorse economiche @ sirumentali,

® La nostra Fondazione in Emillla Romagna in collaboraione con organizzazion|: come
il Centro di Sofidarieta di Fesrara, Banco di Solidarieta di Rimini, Fondazione San Petronio
di Bologna, ecc. Attraverso Il lavoro e i dedlizione del volontar, ka Fondazione raccoglie gratuita-
mente e eccedenze per distribuide sempre gratuitamente alle Strutiure caritafive convenzionate.
La rete & cresciuta negl annd costantemente, confermando la presenza caplilare ded Banco
Alimentare k& dove il bisogno si manifesta. Cuesta refe consolidata rappresenta dungue uno
strumento fondamentale per dspondere tempestivamente ad una emergenza come la poverta in
continuo aumants @ molto spesso nascosta.

® Le Slrutture caritative: sono | benefician diretl] delka raccolta ded prodotti alimentarl.

® | beneficiari: sono | desfinatan uitimi dei prodotti raccolfi, ovvero | bisognosi assistiti dalie
Strutture caritative convenzionate.

L'impatto sociale
Aﬂnmmﬂnmmamuhmﬂam!ﬂmnmamﬂﬂamcﬁﬂmvﬁmmmempm
benefici econcmici, ambientali e sociall alla comunita:

s Economick:
Fﬁdtm-mmsﬂdusma!ﬂmmmﬂhazhndumﬁﬂmﬂmnﬂﬂumpam
valore ned cireulll commesciall

o Ambientali
gﬂdm&l&qmﬂﬂﬁ materiali da disperdere nel'ambsente

s Sociak:

Si rendono fruiblli benl a consumatorl senza polere d'acquisto. Le Strutture carlative
possono liberare risorse da dedicare ai servizi specifici alla persona.
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LA MAPPA DEGLI STAKEHOLDER

Dire Banco Alimentare e quindi affermare la nostra identita, comporta ne-
cessariamente evidenziare @& ricchezza di relaziond e legami che atiormo
al Banco si sviluppano. Perche la mission del Banco Alimentars, che si
aspﬂﬁhlnaﬂhﬂh.mgaﬁuﬂnﬂtaﬁ.mnmﬂhumml integral-
mante perseguita se non attraverso |l imento, la condivisione ed
una responsabiita “portala” da tantl: volontar, denator, dipendenti, con-
sigliari del C.d.A., imprenditori, amici, istituzioni, associazioni, fondazioni
bancarke, sirutture caritative, famiglle, ecc, Ognuno svolge 1| proprio for-
damentale ruolo alfintemo di una relazione di fiduca e di stima reciproca
che sl prolrae e sl incrementa negll annl.

L'attivita svolta dal Banco Alimentare assume cosl le caralteristiche pro-
prie di un'atiivita d" impresa - raccolta, trasporto, sloccaggio, consegna
guotidiana di genen alimentari - dove tutta la ricchezza sta nel contributo,
piccodo 0 grande che sia, di clascuno. Dagll imprenditori alimentari che
donano le loro eccedenze, ai volontari che svolgono guotidianamente
le operazion| & magazzino e, durante la Giomata defla Colletia Alimen-
tare, gestiscono |a raccolta presso | supermercali; dagli imprenditori delta
logistica che offfona |l trasperto gratulto, als fondazion| bancarie & gi
enti pubblici che con i loro contributi scstengono |'acquisto di beni e at-
trazzalure, | costi di gestione & quell ralativi alla Callefta; dalle strutiure
wﬂnﬁmﬂm:ﬁhmqltﬁmﬁdhhmghnfmauhﬁngmﬁ,
agll imprenditorl che sponsorizzano gl eventi; e cosl fino alle famiglie e
alle singole persone che decidono di donare anche piccolissime cifre.

La "mappa degll stakeholder” indica lnsieme di tutte le persone che,
condividendo méssion e valori del Bance, svolgono ognuno i proprio com-
pita per § raggiungimenta di un obietthve comune. Ed & proprio questa la
forza del Banco Alimentare: valonzzare il ruolo di ciascuno in un rapporto
di condivisione e di fiducia reciproca.

il lavoro ol questanno, nel redarre i Bilancio sociale 2007, @ stalo quealia
di ientificare g stakeholder @ presentame la strutfura raggruppata per
macroclassl, Rispefto agll anni precedent], la mappa evidenzia perd un
duplice livello, analizzato anche successivamente ne "La struftura organiz-
zativa®, Un primo livello definifo “eslema” che fa menzione dalle principall
categonie di inferlocutori con cul la Fondazione quolidianamente dialoga.
Un secondo fvello & quefio intemo dalle risorse umane df
cui 8 Fondazione dispone, senza ke quali non esisterebbero magazzini,
non cf sarebbe chi riffra glf alimant, chi i consegna agll Enti, chi coordina
tutte le aftivila intrapress.

Questo [avoro ha poriato allindiwduazione of alcune categorie principail

quali
e
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BILANCIO SOCIALE 2007 LA STRUTTURA ORGANIZZATIVA

‘ FINANAATORI PUBBLICI E PRIVATI: -
. Armmmh!mm] pl.!:hil:hu
5 Diocesi LA STRUTTURA ORGANIZZATIVA &
- Privati
- Imprese sosteritrici La Fondazione Banco Alimentare Emilia
- Fornitosi Romagna, dalla sua nascila ad ogg, ha CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE
sostenuto una sempre crescents richiesta Presidents: Robero Giukano Palmonari
MONDO ECONOMICO: di alto e per fare cidé ha dovuto struttu- Vicepresidents: Alvaro Agasist
) gona Spec questo o
-mFlfi%mﬂE ” sociale si vuale evidenziare Iaftuale assetto E“F””F“‘i’: I'li
- Compagnia Delle Opere OIGMFEELING Daf TR R TG ' Francesco Mariani
- mdaduiﬂ categoria Diretiore: Giovanni De Sanfis
Sagreteria: Elena Mazza
- — lzana Badeschi
U Amministrazions; Alvaro Agasist
lizana Bedeschi
e Ll o Dl
- Presidenza della Repubblica el s I
- Minisiero delle Politiche Agricale & Forestall Ela
- Regione Emilla Romagna fl Mo
e L o G
Dansele Femran
STRUTTURE CARITATIVE: Approvvigionamento
- Mense & centr di accoghenza Aziende: Giovanni De Santis
- m di recupero Gianluca Benini
g accoglienza per minon —
DCR TN . ] RISORSE UMANE
v Gmﬁmmﬂa Hﬂatﬂﬁﬂm confinuativa ASSISTITE: /]
. g - Famigia R Nel 2007, lo staff della Fondazione & com-
‘Emwﬁgm -Mlnnnlunmgammaﬂn pngm:h;upa;mm{:ﬁml:-ﬂmduﬁn
E i . tempo pienc, 1 pan-time e laborator)
Wmuﬂuammparhﬁm = Ewgmmum che svolgono l'opera ordinaria di recupe- .
- Parsaris:nori fconducbll il wYimioa 0, immagazzinnents & iitiizions- el '
. prodotti afimentar, raccolta fondi, gestione
calegorta amministrativa e del rapporti con tutti g
= BANCO ALIMENTARE EMILIA ROMAGNA stakeholder. A quest si aggidnge § contribu-
(RISORSE UMANE): to i 85 volontar distribulti in tutta la Reglone.
- Consiglo di Amministraziona
- Personale dipendente
- Volontari
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g, in eccasiona della Glomata

della Colletta Alimenizre, ancha:

- Societd San Vincenzo Da' Paoki

- Movimenti catfolici e altre associazioni

— — — |

T
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BILANCIO SOCIALE 2007 PREMESSA

e Ly

Prodotti distribuiti
————————————

PREMESSA

Nell'attica di adempiere al compito per cul if Banco Alimentare nasce (“‘condividere if bisogno per
condividere if senso della vita”), lopera che ia Fondazione svolge si differanzia in specifici ambyiti
operatv da cw dipendono stretfamente le attivita che sl realizzano,

Gl ambiti operafivi presentall e anatizzall nelio specifico sono:
o Il feod raising

o N network

© L4 comunicazions

o M fund ralsing

o I rendiconto ecanomico

20
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L’ EMERGENZA POVERTA" IN ITALIA ED IN EMILIA ROMAGNA

Nal corso del 2007 |'lstat ha reso pubblici | dafi delfindagine sulla poverta relativa in Hala.
Dal'analisi emerge che be famiglie che vivono in situazioni di poverta redativa sono 2 milioni
623 mila e rappresentano I'11,1% delle famiglie residenti; si tratta & 7 milion| 537 mila indbvidui
poveri, par al 12,9% dell'intera popolazions.

La sogiia di poverta relafiva rievata @' pari, nelfultimo periodo di fevazione (lugSo 2007 - giugno
2008), a poco plu’ d 1,300 eura mansll per le persone sole, a 1,800 eura per ks copple, crescendo
fino & 2.700 euro per | nuched numeros (con almeno cingue component]).

Sono proprio ke famiglie numenoss quells su cul st avwerte |a magglore incldenza della poverta,
oltre che nel nucke familiai monogenitoriali: dove i tassl percentusll sono rispettivaments del
24.5% e del 13,4%. Quest'ultimo dato percentuale & esplicativo di un fattons tanio nuovo quanto
precccupants per la nostra societd: Iinstabilith matrimoniale ha portato camblamenti radicali
nella composizions delle famiglie dove | numero sempre magglore delle separazioni e dei
divorzi ha generato un cosio individuale e sociale crescente.

Par quanto riguarda I'Emilia Romagna, l'ncidenza df povend relativa assume ancora valor
modesti, non superior al 2,5%, cosi come in molte alire zone da! Centro-Nord.
Nell'arco degl ultim| due anni, infafti, indagin Istat hanno evidenziato come gid nel corso del
2003 lincidenza di poverta relativa scanda al 4,3% (rif. 2003) rspetio al 4,5% ded 2002 & tocchi
il 3,6% nel 2004,

al dato nazionale (pari all'11,1%), una riduzione cosl significativa dellincidenza di
mﬂh relativa Indica come I'Emilla Romagna sia un tertordo con bassa presenza di famiglie

povera.

"m
(I

Hmunms}mnufamnmmmulmgrml nel contrastare || fenomeno povertd sul
territario, sono 95.024 le parsone assistite dala Fondaziona Banco Alimentare Emilia Romagna.
Quesio dato, pid che una stallstica, rappresanta un problema reale a cul & necassario tentars di

dare risposta, quotidianamente.
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IL LAVORO DI RACCOLTA DEGLI ALIMENTI

Il food raising & latlivila principale della Fondazione Banco Alimentare Emilia Romagna
@ tradizionalmente riguarda lapprovvigionamento di generi aimentari da vari canal, Le aftivitd
dal 2007 hanno permesso & salvare dallo spreco 5.853 tonnelizte di alimenti ancora perfetia-
menie commesfibili ma non pid commercializzabili per vari motivi (emorni di grammatura, scadenza
ravvicinata, modifica ded packaging, cambio di ricetia, lermine delle promozion|, eec...).

| prodofti vengono recuperall grazie alla collaborazione con le industre, 'AGEA (Agenzia per
le Erogazioni in Agricoltura del Ministero delle Politiche Agrarie @ Forestal), I'Ente Nazionale
Risl, I| mercato dellorofrutta contrallalo dall'Unione Europea e, in padicolare, grazie alle tanke
parsone che in Emilia Romagna sostengono il Bance Amentare durante la giomata della
Colletia Alimentare,

Le fonti di approvvigionameanto
FONTE INTERLOCUTORE TON. raccolte "07
INDUSTRIE - Am_lﬂu :éa[:;l;mw alimentara dalla 5179
| Fealti del mercato ortofrutticolo tutslato
ORTOFRUTTA | caifUnions ELropsa 719
| Agea (Agenzla per la Erogazioni in
| Agricoftura del Ministero delle
LUNIONE BELROPEA | Puolitiche Agrarie e Forestall), £113
. Ente Nazlonale Risi.
| Rivolta & tuite le persone che fanno la
COLLETTA ALIMENTARE | Spesa duranie ka Giomata Nazionale 942
| delle Colletta ASmantare
TOTALE RACCOLTO , 5.953
: con
5n o, I
dato BN e di
ﬂ:i-'l’qt o AL 2006.

RIS

._.,r .-.

| fallon che hanno condizionate questo decremento sono attribuibill alla mancanza di grano @
alla scarsa produzione di ortofruita, cui si @ aggiunio un probbema relativo ai nuovi regolamenti
auropel, che hanno condizionata || recupero dei prodott daf"Unione Europea,

Uuesto ha comportato per la Fondazone un maggiore impego di rsorse per repenre derrate
alimentar agguntive dagl alin canali di approvvigianamenta. Cio implica tultora la ricerca di
ursa pill proficua cofiaborazione con aziende di seftore, per incrementars il numero dele athsali
aziende donatrici.

Ceeorre inolire sotlofinears che - propro nell'ottica defla colaborazione della refe - una parta
dedle tonnellate raccolfe presso le indusirie alimentan dellEmilia Romagna (circa 980 fonnedate)
& stata conferita diretlaments ai Banchd ded Sud Halia, dove la minor presenza di industrie causa
una raccolta decisamenta inadeguata alle esigenze del temtono,

Prospetto sintetico Anno 2007
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Raccolta delle Industrie allmentar

Sono un centingio le ariende che, anche gquestanno, hanno sostenuto |a Fondazione Banco
Alimentare Emilia Romagna.

Nonostante Fapprowigionamento da questa fonte abbia subito un calo ded 8,92 %, rispetto al
2008, la raccolta dalle indusirie & al primo posto con 2,179 ton. di prodefii alimentari pari ad un
valore economico di circa 6.537.000 suro.

Unione Europea - AGEA e Ente Nazionale Risi

L'Agea & |'Ente Mazionale Risi costtuiscono la seconda importants lonte di approwwigionamento
dalla Fondazione Banco Alimentare E.R.. Nel 2007 i quantitativo raccolto é stato di 2.113 ton-
nellate, par & 13,72% in meno rispetto al 2006,

Si fratta di alimanti che Unione Europea oftiena stanziando contributi per |a produziona agricola
coms incentivo alla trasformazione delle matede prime in prodottl finitl. L'AGEA (Agenzia per
'Erogazione in Agricoltura del MIPAF) e FEnte Nazionale Risi gestiscono l'accesso ai relativi
bandl, | imanziament & le demate prodotte.

Orfofrutta

La terza fonie di approvvigionamanto é rappresentata dal mercato dei prodofti orfofrutticol
{utedati dall'Unione Europea.

Oggi ta raccolta proveniente da questa fonte di approvvigionamento, nonostante il calo rispatto
al 2006 del 18,76%, rappresenta comunges una fonte fondamentale con 719 tonnellate per un
valore economico di 2,157,000 auro,

24

Colletia

In antitesi & quanto detto fino ad ora rispetto alle precadentl fonti di approvvigionaments,
continua a crescera il trend della raccolta di alimenti donati da persone fisiche durante la
Glomala Nazionale della Colletta Alimentare, Quest’ anno si @ infattl avulo un aumenlo del
2,44% rigpatto al 2006. Tale dato posifivo solfolinea una crescita di notorieta del Banco Alimen-
tare in Emika Romagna & una maggiore fiducia che la gente conlinua ad accordare rispetio alle
atfivita a benaficio delle persone bisognose del tesritorio.

Gli aliment raccolti possono essere distinti in fre fipologie di prodotto, “secca”, “fresco” e “sur-
gelato®. La grande quantita di prodotio fresco & surgelato raccolta (1,572 lon, in totale) segna
Fimpegno a scegliere prodotti di qualita e ad viikzzare strumenii adeguafi, ofire che la necessita
di risorsa urnane dedicate (dipendenti @ valontan) che coordining & sequana ['andamento delle
atfivita del Banco Alimentare,

| Categoria del Prodoto Tomnellte | %
Latticini & derivati 1425 23,04%
(D ol | 1w | @i
] Conservevegeial | 802 15,15%
Ortaggl & frufta fresca 756 270
Bevande £30 10,58%
| Biscott & prodat dald 328 551%
Carmi & pesce | SAE%
/ Olio grassi & condimenti | 154 250%
Almenl per infanzia | 108 A%
Surgeat 78 131%
Ao 168 282%
W TOTALE 5953 | 100,00%
25
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La Azienda che hanno ceduto prodottl alimentari alla nostra Fondazione
sono le seguanti:

ACCADEMIA DELLA BRUSCA 5.A.5.
ACETO BALSAMICO DEL DUCA SH.L.,
AGRITECH

ALCE NERD & MIELEZIA 5.P.A,
ALTHEA S.P.A.

AMBROGIO E GIOVANNI FOLOMARI TENUTE SCHL
AZIENDA CERLACCHIA 5.H.L.
ALTHEA 5.P.A,

BARILLA G. E A. FRATELLI
BERINGER BLASS DISTRIBLIZIONI
BiG 5.H.L.

BLU SYSTEM S.P.A

BONOMELLI S.R.L.

CAMEQ 5.P.A,

CAMST 50C.CO0P.ARL
CANNAMELA

CASTELDELCI NATURA S.R.L
CAVALIERI TRASPORT] 5.P.A.
CAVIRO

CIRIO ALIMENTARE 5.P.A
CO.PA.DOR. S0C. AGR, COOP,
CO.PROB. S0C.CO0P AGRICOLA
COIND

COMMERCIO ALTERNATIVO
CONSERVE ITALIA S50C.COOPAGRICOLA
CONTRI SPUMANTI 5.P.A.
COROFAR SCARL

D&C

D.AEM. SPA

DANONE

DEL MONTE

DEL MONTE FOQDS (TTALIA) 3.P.A.
DEMIL SPA

EAST BALT ITALIA S.H.L.

EMILIANA CONSERVE S.H.L
EURCOP! 5.R.L

F.P.E.

FABBRI 1805 5.P.A.

FANTASTIC FOODS SRLU

FARMD 5.P.A.

FERRERO

FINI SHL

FOSCHINI CELESTING
FRESCOFAST 5.A.L
FRIGORIFERO BOLOGNESE SR.L.
G.AG. S.AL

GASTONE 5H.L

GI&ASSE DOLCIFICIO 3.N.C.
GIORGIO GORI 5.R.L.

GHAN MILAND 5.P.A

GRANAROLO FELSINEA

GRANDI SALUMIFIC] ITALIANI 3.P.A,
GRUPPD BUONDI-BISTEFANI SPA
GRUPPO CEDA 5.R.L

G.T.C. 5AL

HORECARE 5.H.L.

IMOLA BEVANDE

INBEV ITALIA S.R.L

ITALGNOCCHI

ITALOG SRL

ITALPIZZA 5.P.A.

LA CESENATE CONSERVE ALIMENTARI 5.P.A
LA DORIA 5.P.A.

LA GRAGNANESE 5.A.L
LACTALIS [TALIA

LIDLITALIA 5R.L.

LINDT & SPRUMNGLI

MADEL 5.P.A.

MELLIN 5.P.A.

MENL

MODENACET] 5.R.L

MOLIND GLID| 5.N.C

MONARI FEDERZONI 5.P.A,
NATFOOD

NESTLE' FOOD SERVICES
NESTLE ITALIANA 5.F.A
NOSTROMO 5.P.A,

NUTRITION & SANTE' ITALIA 5.P.A
OROGEL 5.P.A.
ORTOFRUTTICOLA *VALLE DEL RENO™ 30C.CO0P
PARMALAT

PASTIFICIO ANDALINI SAL
PIZZOLI

POLIZIA MUNICIPALE GAGGIO M,
PUCCISRL.

RIGHI S.R.L

RODOLF MASUETO

SACAM :

SACLA ITALIA F.LLI SACLA SP.A,
SAIWA 5P A

SALUMIFICIO ALBERAMI
SALUMIFICIO CAPELLI VINICIO & C, S.N.C,
SALUMIFICIO S.ILARID

SIREA 5.R.L.

SURGITAL

LINIGHA 5.P.A,

LINILEVER ITALIA 5.A.L.

LNILOG GROUP 5.F.A.

VALSOIA 5.F.A.

_I'v.-"I!ILLAHI SPA
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LE INIZIATIVE SPECIFICHE DI RACCOLTA DI ALIMENTI:
LA GIORNATA NAZIONALE DELLA COLLETTA ALIMENTARE

La Giomnata Nazionale della Collatta
Alimentare (GMCA) rappresenta un ap-
dl carita fra | piu imponentl
d'talla. L'ulimo sabalo di novembre
miliond di Makianl possano conlribuire
all attivita della rele Banco Alimentare
condividendo | bisogni priman di chi &
emarginato.
Solamenie in Emika Romagna nell'edi-
zione 2007 sono stati coinvolti 12.410
volontan e pio di 500,000 sono stati |
donatori che hanno acquistato cibo per
le persona bisognose & che hanno per-
messo di raccogliers 941,312 tonnella-
ta per un valore commerciale di circa
2823.936 €.

La GNCA & resa possi-
bile grazie alla col-
laborazione con la Fe-
darazione dall’ Impresa
Bociale - Compagnia
delle Opere, 1'RAsso-
clazione Hazionale Al-
pini & la Sccietd San
Vincenzo De Pacli, e
gode dell’Alte Patro-
nato della Presiden-
za dells Repubblica
& del patrocinio dal
Segretariato Sociale
dalla Rai, della Re-
Emilis ;
dalle 9 province della

regione & di alcuni
comuni .

Dona a chi € pia povero e
non pud fare |a spesa coma fe:
= Quo
- OsADGENFEIIAT) E PRODOTT
PER L THFANIIA
»  ToMNOECARME I SCATOLA
. PELATIE LEGUSA| TN SCATOLA

possicung prze e prodott]
Tpnﬂlehrﬁ

GIQMMRTA WALIOMALE DELLR

Ay [ A AT e - b padne e

L | e e

[ BANTA PROSSIMA.  INTESA [l SNNDHOED

o FAS TS

COLLETTA i

-

B AMING §RSM 23 oy - CESENA

M MOPENA
B RAVENMA
B FERRARA
O BolognA

B REGE 0 PMILI &
[l PaRM A
BPIACEN2A
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LE CIFRE

Tonnellate raccolte 941,312

Supermercati aderenti 841

Comuni coinvolti 202

Volontari 12.410

Persone che hanno donato prodotti | 500.000

Valore commerciale 2.823.936
I Volontari

Sono stati 12.410 | volontan in Emilia Romagna, 590 in pit ispetio al 2006; cld ha per-
messo di garaniire |l presenza del Banco in 841 punti vendita e quindi di poter raccoglie-
re odtne 20 fonnellate di aliment in pid.

Durante la GNCA | volontari svolgono rucli precisi distingl In: responsabill di zona, re-
sponsabili dei punti vendita, trasportatori e sempiici volontari che operano allinterno dai
supermercat], alutande [a raccolia del bend alimentar, atiraverso la sensibllizzazione del
clienti @ fimballaggio dei prodotti donati. In questa iniziativa sono coinvolt tuttl | soggedi
della rete regionale del Banco Alimentare (strutture cartative, azlends donatricl, ecc...);
partecipano inoltre gli aderenti & varie associazionl @ movimenti cattolici, nonché molte
assoclazion dal volontariato .

GA0racen A.A00 nruwn mom

= JI'.{'EE POl — = SLemily

7 N-150 pavenna

2 A.200 fetsry

3. 060 soweun

Volontari che hanno aderita alia colletta alimentare per funzione organizzativa (2007)

funzione n. volontari
resp. regionale 1

resp. di zona 15

resp. del punti vendita Bd1
trasportatori 340

altri volontari 11.213
mmmu. it e

totale 12410

LA LOGISTICA
Le strutture

L'intera logistica della Fondazione Banco Alimentare Emilia-Romagna |
ruola attomo &l magazzine di Imola @ ad aitd 2 magazzini situall a Fer-

rara @ Fontevivo (PR).

Le strutture tecniche & logistiche di cul sono muniti guest tre magazzini
un punto fondamentala allinterno dedla “catena di pro-

rappresentano
duzions® della Fondazions & canseniono di:

o garantire un flusso costante di prodofti resi disponibill dalle indusirie

alimentar;

o realizzare una presenza pill capilare sul territorio che renda
maggiormente efficace 'altivita del Banco Allmentare

¢ @ssare pil vicini alle aziende alimentari e alle strutiure caritaiive,
faciltando cosl il rapparto di collaborazione @ diminuendo | costi
per le strutiure bansficiarie,

ATTEEILSTRE
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—
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LA DISTRIBUZIONE

Wl trasporte dei prodotii alimentari

La Fondazione Banco Alimentare Emilla Romagna garantisce la tracciabilta del prodotti movi-
mentati e quindi la trasparenza del percorso i ciascun prodotto, dalla sua cessione gratuita fino
alla consegna al consumatore finale.

Le 5.953 tonnellate raccolte, insieme alie eccedenze dell'anno 2006 (per UN totale di 6.508
in), sono state distribuite a 95,024 persone bisognosa, | prodotti vengono ritiratl e stoccali dalla
Fondazione Banco Alimentare Emilia Romagna con mezzi di rasporto di proprieta dotali di celle
frigorifere o avvalendos! di trasporti specializzati. In alcun| casi sono |e stesse aziende che con-
segnano direftamente le loro eccedenze.

In particolare si ingraziano per lo svolgimento di questa aftivitd le aziende di trasporto:

AUTOTRASPORTI G.D. - Imola (BO)

TRASPORTI G.D. - Sala Bolognese (BO)

CLAI - Imala (BO)

POLIFLOR - Faenza (RA)

CONS.A.L - Imala (BO)

CTF- Faenza [RA)

CAVALIERI AUTOTRASPORTI - Bologna e Parma
TRANSFERQ - 5. Felice sul Panaro (MO) —
TECNOLOG - Pievesestina (FC) ' e

Le strutture caritative beneficiarie " ol
J' B
B e
Nel corso del 2007 sono state sostenute e s
732 Sirutiure carftative n Emilia Roma- e
gna, contribuendo cosl allassistenza di b

95.024 persone bisognose, i 13, 8 % in
pil ispetta al 2006, o sy
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Vengono privilegiate le Strutture che non godono di alcuna sovvenzione da parte di Enti pubblicl;
per tutti gli altri, se possibile, =i tande a fomire prodotii in proporzione ai loro reali bisogni,

2004 2005 2006 2007
Strutture caritative convenzionate | 656 679 703 732
Persone Assistite 81079 | 81621 83437 |  95.024
Kg AnnuilAssistito T024 | 6918 7883 | 6849
Prodotti distribuiti (TN) 5695 | 5647 = 6586 | 6508"

* La somma & parf a 5.853 in o prodalio raccofio nei 2007 a cw sl sommano la giacenza del 2006

Clascuna delle Strutture caritative convenzienate rappresenta Il tramite per amivare ad un nurme-
ro sempra crescente di persona bisognose nella nostra Regione,
La domanda di questo sesvizio aumenta costanternente ognd anno, ed in particolare & cresclulo
:‘m'lfq:npndlluhpmd:mm ;&dhnanu pili diffuso, & dive particolarme
s0gno , Sempre : niata nie
difficolosa; dopo un periodo di netta crescita, & infatti diminuita di 10,44 kg la quantith annua
i prodotto distribuito per persona assistita, || molivo di questa diminuzione sta ned fatto che ||
numaro degi assistiti @ notevolmente cresciuto, ma la raccolta dai prodotii non & aumentata con

la sbessa proporzione.

| —
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La Fondazione Banco Alimentare Emiia Romagna si impegna quolidianamente a fomire gratui-
tamente gli alimenti icevuti a coloro che si trovano in stalo di necessita, distibuendoli a strutiure
caritative con le qual & stato fimato un apposilo accordo di collaborazione Nel 2007 Banco
Alimentare ha assistito in Regione 95.024 persone povere e bisognose. Il trend d| crescila della
domanda di questo servizio aumenia costaniementa ogni anno, arrivando a registrare crescite
di altre il 7% rispetto all'annata precedente. Complessivamente, dal 99 ad oggi, il numero degh
assislii & aumentato del 42,59%, a lestimonianza delimpegno della Fondazions a rispondera
ad un bisogno sempre piu diffusa.
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IL NETWORK

Di seguito riportiamo un prospetio sintetico con i dafi relativi ail' attivitd della Fondazione

Banco Alimentare in ogni singola provincia deli'Emilia Romagna.

oy gy 89nq 4o e e
%%?f - weonmn [ | V]| N

strutture caritative: 30
persone assistite: 8.851
kg raccolti {industria e colletta): 100.360 .
kg distribulti: 727.431

50 possono  dislinguers  lecnica-

mente tre livelii di collaborazione: - | gCHELR E.M\UP"
intemazionals, nazionale  locale. = REGG\O
——— 1= -|:‘_'_","":--l 7
1 La Fondazione Banco Alimentare Onlus (Coordinamento Nazionale) @ infatfi membro delia o caritative:
Fédération Européenne des Bangues Alimentaires (FEBA) a cui aderiscono 17 nazig- gtrutiy slstite: 6
mi: Belgio, Francia, Germania, Grecia, irlanda, italia, Lettonia, Lussemburgo, Dlan- parsnﬁﬂ as (i aria
da, Polonia, Portogallo, Repubblica Ceca, Slovacchia, Spagna, Svizzera, Ucraina e kg racc0! T M g7 670
Ungheria. A livello intermazionale intrattiens rapporti anche con America’s Second Harvest distri L
(Il network americana del banchi almentarl), con § neonato Global Food Banking Network = - %9 \
con alcuni banchi alimentan presenti in Sud America: Gile, Paraguay, Argentina, Brasile e
Massico. EDA
5 sCHEDA
A fvello mazionale poi oy \
2 la Fondazione Banco E}I}I aapco AT F{,f'j"-:'"u'f ENT b&t

mentare Onlus gestisce @ s

coording 'affivita tra le 20 vative: 118

Associazioni 8 Fondazioni strutture cariiative 212

“Banco Alimentare”. Il rap- assistite: 14. |: 248.247

porio tra ognuna di quests g Iti (ind ’

sadi regionas & la seds kg raccel 24y

“Coordinaments Naziona- kg distribuiti:

le" @ regolata da una con-

vanzione & un ragelamenta e ' e

che le parti sottoserivane. N i,
3 : i

La rete a fvello reglonale & cosiituita dalle sirutture caniative beneficiarie dei prododti, da alcu-
ne organizzazion! & moltl volortar che collaborano con nol nell’attivitd di distribuzione; Inaltre,
in occasiona defia Giomata della Colletta Alimentars, si aftiva una rete specifica di volontari a
Ivello provinciale, coordinati dalla sede centrale.

La rete rappresenta dunque uno strumento fondamentale per rispondere tempestiva-
mente ad una emergenza come |a povertd in continuo aumento @ mofio spesso celata.
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¥

¥ SCHEDA
s PIACENZA

Strutture Caritativae: 1p
persone assistite: 1.252

kg raccoltj
: Industr|
kg distribuit;. 55.;;35 colletta): 254.479

' ¥.  SCHEDA

sesess MODENA

strutture caritative; 57
persone assistite: B.362
kg raccoltl (industria e colletta): 234.000
kg distribuiti: 417.621

2007

F
F

Pl I =
ot e | o L

g

eative: 101
- gtture carita : -
i accolti (industrid @ =l o7
r :
| 1:; distribuiti- 738.782 20

SCHED A,

e FORL] CESENA

strutture caritative: B89
reone assistite; 13.240 . \a7.978
kg raccolti {Industria e colletta): A

kg distribuiti: 739.782

. i SCHEDA

e BOLOGNA

BANDD
TR
e

strutture caritative: 221

persone assistite: 24.208

kg raccolti (industria e colletta): 957.595
kg distribuiti: 1.670.7563 2007
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PROGETTO “UNA RETE PER IL LAVORO™

Proprio la capacita di questa rete capillare sul territorio ha per-
messa di raggiungers imporiant risultali operativi che comple-
tano & ampliano quella che & Fattivita ordinaria della Fonda-
zione Banco Almentare Emilia Romagna. Dalla collaborazions
con realtd locali @ nazional come Aeca (Ente di Formazione
che nella Regione Emilia Romagna associa 24 Centr di Forma-
zione Professionale), Cisl (Confederazione HafSiana Sindacati
Lavarator) di Bolagna, Compagnia delle Opere Bologna, Le-
gacoop Bologna, Piazza del Lavoro e Obiettive Lavoro & nato
il progetio *Una Rete per B Lavers”, altraverso cul 51 voglions
accompagnare ala ricerca di una professione, |e persone b
sognose che usufrulscona del servizio della Fondarione Banco
Alimentare Emilia Romagna. La sperimentazione ded progetto
& parfia a fivello locale, colrvelgendo in prmés 2 221 strutture
benefiche della Provincia di Bologna. Lintenzione & quella di
ragaiungere succassivamente tutte le alire strutture convengic-
nate con il Bancao in Emilia Romagna. |l progetto prevede la rea-
lizzazione di uno sportello a cul patersi rvalgere, che svalgerd
specifici servizi, gia realizzati e utilizzati dalla Piazza del Lavoro
nefia sua attivith ordinana, quali:

= Accoglienza — sportetio;
* [nformazione ofientativa;
» Formazione orientativa;
* Consulanza orentativa;
= Soslegno allinserimento lavorativo

seliianntt

ll progetto prevede oltre alla formazione e alla sperimentazions
in affiancaments, altre fasi che misuring | risultati del progatio.
Verra infath condofta un'azione di monitoraggio delle azionl ef-
fettive di contatio @ avviamento al lavoro altraverso una duplice
modality: da una parte verrd costaniemente efaborata e tenuta
softo controlle la banca dati defa Struttura caritativa in modo da
valufare il progredire dell'azione e le principall carafteristiche
dei soggeli benefician finali; d'alira parle verranno efietiuate
descriziond @ repord, anche d natura qualitabiva, des principali
evenii defia vita del progetio (incontri con | volontan ed § re-
sponsabili delle associaziond) che consentano di valutare anche
a pastarion levoluziona del progetio siesso,

L'biettivo per 1 primo anne é quello di offrire 1 sarvizio a 20
persone bisognose per ogni realli benefica convolta,
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LA COMUNICAZIONE

La rede del Banco Almentare necessila di una intensa alfivita di comunicazione.
La semplice comunicazione intema tra | varl Banchi Alimentan delle singole Re-
giond & necessaria ma non sufficiente. E' infalti fondamentale polenziara i canali
di informazione verso I'esterno: con | propr voloniar, con le stituzionl, le strutiure
caritative, atc, per poter informare e rendere partecipi tutfi sui progetii in corso e
sille problematiche affrontate, oltre che per comunicare Fandamento delle attivita.

|l faveore di “comunicaziona™ comprende diverse altivita, legate allintera rete; dalle
infarmazioni redatie per il periodico nazionale Poche Parole, ai lavoro integrato
per 1 sito Intemet, alla redazions annuale della Relazione Aftivita & del Bilancie
Soclale, fino alla realizzazione di conferenze stampa che precedono gll eventi e

le iniziaive pil signifal

IL “POCHE PAROLE™

Nel periodico cartaceo trimestrale della Fondazione Banco Alimentare é possibile
trovare il rendiconto del isultati delle inlziative a carattere nazionale, informaziond
utii su temi riguardanii | poverta e lo spreco alimentare, avvisi sulls iniziative
present] afo fulure & e novitd da non perdere.

Essendo, appunio, un a caratiera nazionala, l'oblettive che ci si pone
& che diventi sempre pil dinamico e roco di informazioni provenientl da Wit §
Banchi Alimentari Ragionali.

Viene spedito par pesta al nominativi presentl nel database nazionale: | conlatti
sono aumeniati dai 41.000 dal 2006 ai 45.000 del 2007,

IL SITO INTERNET

% Il sito internet (www.bancoalimentare.it, sezione dedicata alla ||
Fondaziona Emilla Romagna) rappresenta uno sirumento facil-

' mente consultabile, dove & possibile trovare tutte le informazio-

| ni refafive afatfivitd delia Fondazione Banco Allmeniare. Sono
infatti atfive pagine relative alle *cifre ded Banco”, alla “Colletta
| .ﬁﬂlmanla:q'. al “Progettl” in corso @ qualll realizzali negli anni

precedenti.

' Il sito offre pol una “sezione” dedicala alla raccolta fondi, con
| indicate le coordinale e le modalita per sostenere [‘atfivita ardi-
' naria, tutto ledenco dei benefattori (Regloni, Province, Comuni,
' Fondazioni, Diocesi, Aziende fomitrici e donatrici, Privat).

—

BILANCIO SOCIALE E RELAZIONE ATTIVITA’

Dal 2003 ad oggi, la Fondazione ha iniziato un percorso Intermo nel
rispatto di una coarente politica di responsabilita informativa (accoun-
tability). La trasparenza nella gestione dei fondi & uno del principall
obiettivi che ka Fondazione si propone. E importante infati che Mopinio-
ne pubblica sappia sempre coma vengono amministrati | soid| raccolil
La Fondazione Banco Alimentare Emilia Romagna s'impegna cosl a
rendera notli | isulltat sconomico-finanziar e di ulilita soclale attraverso
la pubblicazione della “Relarione attvita” @ ded "Bilancio Sociale™.
Questl documentl vengono distribulti al principali stakeholder della
Fondazione @ sono disponibill & rchiesta

La Relazione Aftivita “anticipa” ka stesura del Bilanclo Soclale, riferen-
dosi alle aftivith & ai progetti sviluppati durante 'anno dalla Fondazione.
Il BSanclo Sociale & divenialo negll anni uno strumento per co-
municare in maniera pil dettagiata la struttura, le attivith e |
processi che [a Fondazione sviluppa e che & anno in anno si
consolidanc & sl rafforzanc, in un'ofticR di crescita continua.
La firatura ded due documnenti & & i 2.500 copie (in formato cartaceo
a digitale) che vengono consegnate personalmente, o inviate per posta
ed e-mafl a tultl coloro che hanno coniribulto, In diverso modo, alf'atii-
vitd ordinaria.

Entrambi rappresentano quind una sorta di caria di ideniita, utilizzata
come biglietio da visita nel rapporti con personalita e istituzioni che si
incontrane duranie ['anno,

LA COMUNICAZIONE
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LA CORPORATE BROCHURE

La corporate brochure contiene tutio il materiale illustratve rela-
tive alle aftivita delia Fondazione: da una breve e sintetica pre-
sentazione della Fondazione, al Blancio Sociale, alla Relazione
Attivita, fino ala prugtamm:inna dadl eventi futurl.

La corporate brochure viene continuamente aggiomala ed &
utllizzata per presentare I'attivita della Fondazione a nuovi po-

CONFERENZE STAMPA E CONVEGN!

La Fondazione @ solita organizzare degli eventi di carattere
L'oblettivo @ quelio di comunicare @ dare risalto alle principall inizlative naa.
lizzale nel corso delfanno e alle "ragionT” che le muovono.

CONFERENZA STAMPA E CONVEGNO DV PRESENTAZIONE DELLA
GIORNATA DELLA COLLETTA ALIMENTARE

tenziali sostenitor. In cccasione della Gliomata Nazionale della Colletta Alimentare, @ stata or-
panizzata una Conferenza Stampa presso la Regione Emilia Romagna alla
— - presenza dellassessore regionale alia Promozione delle Palitiche sociall,
—— Anna Maria Dapporto, del responsabile del Banco di Solidarieta di Bologna,
Davide Rondaond, del Vicaro Episcopale per la casitd e la cooperazione mis-
sionaria, Mons. Antonio Allori, del direttore della Fondazione Banco Alimen-
lare Emilia-Romagna Giovanni De Santls.
Alla conferenza slampa sono seguili diversi momenti di presentazione in
alcune dele province dellEmilla Romagna.
A Reggio Emilla si & fenuta una conferenza stampa alla presenza del Pre-
sidante della Fondazione Manodor, Antonella Spaggiar, del Presidenta
della Confartigianalo Reggio Emilia, Gianni Vezzani, e del Presidente CNA
Reggio Ernllla, Enrico Binl. Ognuna di queste istituzion| ha sostenuto eco-
nomicamente la realizzazione della Colletta Alimentare.
A Modena, Parma, Faenza si sono tenuti degli incontri & presentazione per
la citta alla presenza di istituzioni locali, per consentire una divulgazione
: o i capillare dell'inziativa. Un evento parficolarmente importante & stato il con-
R Contro vegnao regionale di presentazione della Colletta, infitolato “La carita cambia
Yy ?n spreco la vita®, tenutosi a Ferrara @ cha ha visto la panecipazione di Mons. Paolo
g B Rabitti - Vescovo di Ferrara, Mons, Mauro Inzoli - Presidente della Fonda-
) i rione Banco Alimentare Onlus (coordinamento nazionake), Manueta Palir-
1 1 = | niefi - Assessore alla Politiche Sociali defia Provincia di Ferrara & Massimo
, T Maisto - Assessore aila Cultura del Comune & Ferara.
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MEETING PER L'AMICIZIA TRA | POPOLI

Dl 18 &l 25 agosto la Fondazione Banco Alimentare ha parte-
cipate con un sug stand all'edizione 2007 del Meeting di Rimini

. intitolato “La veritd & il destino per Il quale slamo stati fatif®.
Allinterno dello stand é stato possibile visionare il materiale con
gll ultimi dati relativi all'attivita ordinaria, alla Giomalta Nazionale

| della Colletta Alimentare, al progetic “Insieme ¢'é pil gusto” e
alle Srutture comvenzionale, nonche incontrare e realla del var
Banchi delia rete.

Cluest momenti hanno permesso di potenziare [a visibilita
dall'evento, in quanto a seguito della conferenza stampa
@ del singell convegni molti organi di stampa {nazionali e
locall), televisioni, radio e siti web hanno pubblicizzato la
nofizia & invitalo & partecipare alla Giomata.
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CONFERENZA STAMPA DI PRESENTAZIONE
DEL BILANCIO SOCIALE

La redazione annuale del Biancio Sociale & ac-
mmumﬂmwm
presentazione. In Aegione Emilia Romagna sano
mtervenut Cami#io Gardini {Presidente Compagnia
delle Opere Agroalimentare), Anna Maria Dap-
porto (Assessore Regionale ale Politiche sociali),
Roberto Giuliano Palmenar {Presidente Fondazio-
neé Banco Alimentare Emiia Romagna) Antonella
Pasquariello (Respensabile Immagine & Relazioni
Esteme di Camst} 8 Antonio Dercenno (Presidents
dell Associazione Fiori di Strada).

La conferenza ha riscosso un grande Successo in
termini di presenza delle testate (Il Resto del Car-
o, ['Unita, ANSA, Agenzia Dire, E' TV, efc...) ed
& stato un utile mezzo per comunicare la funzione
& ['utilita di uno strumento come il Bilancio Sociale,
che atiesta e valuta limpatto sociale che |'attivita
defia Fondazione genera sul termtoro.

BILANCIO SOCIALE 2007
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INIZIATIVE SPECIFICHE:
I poveri ¢ vivono accanto

Su iniziativa della Fondazione Banco ASmentare Emilia Romagna, in col-
laborazione con Il Centro di Solidaseta di Imola, FAssociazione Alecrim,
[Associazione Amici Scuola San Giovanni Bosco, @ siala promossa una
campagna di sensibllizzazione dedicala al bambin e | ragazzi della scuola
primaria e secondaria di primo grado del Comune di Imola e circondario.

| terma della campagna, “1 paver ¢l vivana accanta®, intendeva sollecitare
una riflessione sulle problematiche connesse all'aimentazione, allo sviluppa
del volontariata, all'esercizio della solidarieta, conlugando | problemi legati
alle nuove poverta con il fenomena dello spreco. L'obiettivo & stato quello di
coimvolgere | ragazzi e pil In generale Il mondo delfla scuola, suFimporianza
dell'educazione alla convivenza cwvile ed alla solidanietd, nella condivisione
verso coloro che vivono situazioni di emarginazione e di bisogno.

Liniziafiva & stata presentata ufficialmente ala citta attraverso un convegne,
tenulosi mercoledi 24 oftobre, grazie allospitalita defla Fondazione Cassa
di Risparmio di Imola, presso la sala convegni di Palazzo Sersanti (Piazza
Matteolti, 8), alla presenza defl Assessore alle Politiche Soclall ed Educative
per ['Infanzia e 'Adolescenza della Regione Emilia Romagna, Anna Maria
Dapporio, dell’ Assessore al[struzione @ Formazione del Comune di Imala,
Fabrizio Castellari, e del Presidente della Fondazione Cassa di Risparmio

di Imola, Sergio Sanf,

La Giomata Mazionale della Colletta Alimentare & siato il punto di armive
di questa campagna; a ciascuno studente @ stalo infattl proposto di parie-
cipare alliniziativa della Colletta, tenutasi sabato 24 novemnbre. La proposta
& nata dalla convinzione che per poler fare esperienza diretta di quanto
“studiato” e visto a scuola ed avvicinare guindi i ragazzi alle “buone pratiche
del volontariato”, & necessario impegnarsi in un gesto concreto @ semplice.

Alcune classi di bambini hanno descritio atraverso degli elaborafi 'affvita
del Banco e 'esperienza da loro vissuta come volontar o donafori della
Cofletia Alimentare. Alcuni di questi elaborali sono pubblicali sul presente
volume: | disegnl provengoeno dalla Scuola Primaria Carducel di Imola e |
commenti daka Scuola Primaria |.C. Bassi di Casiel Bolognese - Classe V.

Gli studentl raggiunti da questa campagna sono stall crea 2500,

Oltre ad aver registrato un grande successo in termini di adesioni di plessi
scolasticd, Il progetto ha visto anche il colmvalgimento di istituzionl e aziende
del territorio, al fianco della Fondazione Banco Amentare nel sostegno a
questa iniziativa. Hanno patrocinato Mevento la Regione Emilia Romagna,
I Comune di Imola e il CISST imola (Centro Servizi Suole Circondario Imo-
jesa) e ne hanna sostenuto e spese d realizzazione Fondazione Cassa di
Risparmio di Imola, Sacmi, Legacoop, Consorzio Ami, Hera Imola Faenza,
DataSystem, Sofos, Mercatone Uino, Coop WM.

l
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iL FUND RAISING

La rete del “Banco Alimentare” sin dalla sua nascita lavora in stretto contatio col
mondo aconomico produltivo, in particolar mado con ta fllera agroalimentare,
Questa confidenza con Vimpress” ha porato la Fondazione Banco Alimentare
Emifa Romagna a cercare d sviluppare un coerdinamanto che super Fattivita
tipica di raccolta delle eccedenze almeantar.

Il fund ralsing @ una defle attivita su cul principaiments la Fondazione si impegna
tutto I'anno, alla ricerca di sosteani economici che permettano lo sviuppo dell'at-
tivita. Ma fare und raising per il Banco Alimeniare non significa immediatamente
carcare fondl, La ricerca pane da un'attenta pianificazione sirategica, funzionale
ad un approceio adla raccolta fondi mirato @ non casuale; un'analisi del fabbisogno
economico della Fondaziona (infeso come fabbisogno annuale afa straordinaria);
la definizione delia sua “mappa relazionale®. utile per monitorare (& successiva-
mante calnvalgara) || eapitale relazionale,

Solo successivaments st possone plandicars le attivit di raccolia, con riferimento
ad ogni singolo mercato (privali, imprase, Fondazion| bancarie) idantificanda, per
ciascuna di gueste ares, target, specificitd, modalia & coinvolgimento, tempéstica
B pricrbd,

Cuesla modafild operativa ha poralo | suoi fruttl. Facendo un rapido con-
fronto con | dati legali alla raccoita fondi degll anni precedent, si eviden-
zia un nolevole miglicramento: nel 2006 || totale dei fondl raccoli @ sfato di
€ 348.146,02; nel 2007 |a cifra & salita 5 € 408.017,79.

La planificazione strategica affiancata da un'efficace comunicazione ha permes:
so di colnvolgere maggiormente le persone fisiche e @ famiglie, di diversificare
|a attivita & sviluppare nuovi progalti da presentare alle Fandazioni Bancare, di
razionalizzare ancor di pill { fondi istituzionas di cui il Banco Alimentare beneficia
per Faltivita ordinaria.

Cuesto ha permesso inoffre di fase fronte allinnalzamenis dei costi di gestione
{passall da € 320.609,58 nel 2006 ai € 402.377,03 nel 2007) dovuti agh aumendi
delle singole wocl di spesa. in particolare per quanto riguarda Il personale e qli
investirmant] in strutture @ alirezzatuna tecniche.
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LA RACCOLTA FONDI ISTITUZIONALE

Ei'pprl:i.nma di wito waa breve sintest
delle attivith realizzate.

CAMPAGNA B x 1000

|l 2007 verrd ricordato come un anno significativo per la Fondazione Banco Al-
mentare ER.. La Conferenza Episcopale deil Emilia Romagna, presieduta da 5.
Em. Mons. Carlo Calfarra, Arcivescovo di Bologna, ha infati destinato una quota
dell'8 x 1000 (Capitolo Carita) a sostegno deffopera della Fondazione, seguendo
Fesemplo di alcune docesi che negli anni precedent] avevano gla devoluts una
guoia al Banco Almentare.

CAMPAGNA 5 x 1000

La campagna 51000 & volla a sollecitare ke devoluzioni fiscall def contribuenti a

favore defle organizzazioni che, a seguito di una preciza procedura di accredita-

mento, possono lame fchiesta.

Il Banco Alimentare risultava tra le organizzazioni benaficiarie di tale opportunita.

In tutto || perodo precedents alla dichiarazione del redditl & stato fatto un lavoro

mm| di diffusione dellnformativa e di sensibilizzazione alla causa del Banco
mentare,

CAMPAGNA MEMBERSHIP

In occasions del quindicinale dalla nascita, la Fondazione Banco Alimentare ER.
ha lanciato la campagna adesione | poveri oi vivono accanko”, rivolta a coloro
i quall In tuttl questi anni hanno sostenuto il Banco e desiderano continuare ad
aiutario nella |oita al problema della poverta in Emilia Romagna, La finaliti della
campagna & stala quella di repedre fondi per distribuire pil efficacements sul ter-
ritorio i prodotii raceolti @ rispondere prontamente alle emergenze che ogni giomo
il Banco deve aflrontare.

A fronte della donazione effetiuata, ad ogni sostenitore @ siata consegnata una
lessera personale ed Il noliziario Poche Parole.
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CAMPAGNA ENTI PUBBLIC

Dl quasi 200 Comund raggiunt| dallepera della Fondazione Banco Alimentare
Emilia Romagna, 35 sono quali che nel 2007 hanno destinato contributi, per un
totaks di 22,055,671 auro,

Cuattro province hanno stanziato un tofale di 3,800 ewro; 1,000 euro sono inve-
ca stali devoluti dalla Reglone Emilia Romagna.

La causala defla donazione & riconducibile alla copertura delle spese di gesfiona
oppure alle spese dl realizzazions dalla Collstta Alimantare,

La campagna si fiene tutti gli anni nel mese di gennaio, Questo penodo & strate-
gico, in quanto allnizio def’'anno le amministrazionl pubbliche possono preve-
dere un intervento economico per attivita, come quelle della Fondaziona, i cui
impatto contribulsce al mighoramento sociale del temiltono,

EVENTI

Una forma altemativa di sostegno ale attivita del Banco @ diventata nel tempo
l'iniziativa di sosteniton & volontan, che si sono in aleuni casl coinvaltl parsonal-
menta o hanno dato modo alia Fondazions di partecipare in veste di “beneficia-
fa" ad iniziative in programma, come nel caso della manifestazionsa “Imola di
Mercoledi®, Ned 2007, in tutte e quatiro le serate a tema, 'associazione “Sirade
del vinl & dal sapor” di Imola ha erganizzate una degustazione di vini delle can-
tine imoles, i cui ricavato (€ 375,60) & stato interamente devoluio a beneficio
della Fondazione Banco Alimentare E.R..
|| Gentro Sociale AUSER Le Colonne di Casola Valsenio, come futi gli anni in
agosto, ha organizzato una Tombola di bensficenza # cui ricavato (1.650 euro)
& siato devoluio al nostro Banco.
In occasione della Sagra deil Albicocca tenutasi nel mese & lugho a Casalfiuma-
nese, ka nostra Fondazione ha ricevuio una donaziona di 150 euro.
Meal mese di magglo || Rotary Club di Cento ha consegnato alla Fondazione
g;gmhlimmam Emilia Romagna il Premio per il Volontaniato, consistente in
eurg,

50

RINGRAZIAMENTI: i sostenitor

Tawntissimi sono statl coloro che hawino sostenuto La
Fondazione Banco Alimentare Emilia Romagna at-
traverse la donazione di servizi /o contributi eco-
nomicl. Elenchiamo di seguito questi soagetti in base
alla categoria di AppartEnenza,

EBEEREEEEEEREEEEEREER)
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CISST Clrcondario df imoia Fratemita Anziani - Forfl Privati
Dioces! Hara Imola Fasnza Beri Alfonso
Diocesi d Casana-Sarsing 151 Samanil & - Fidanza (PR) Dwlla Corte Francesoo
Dincesi Fasnza-Modighana Karacol - Sassuolo (MO) Farran Gianni
Diacasi di Imala Mercatons Uno - Imola Eﬁl'ﬂmtﬂﬂ'ﬂ
Office Trade - Cora d Formiging {MO) Grand| Arfonie & P, Mattel
Fondazion! Packaging Imolese - Imola Grementier Stetani
Fond. Cassa di Risparmio in Bologna Parrocchla di 8. Rita - Bologna Guerrin Paolino
Fond. Cassa del Risparmi di Foe Piazza s - Parma Lanza Luigi & Artale Clofilde
Fond. Cassa di Risparmio di Cesena Residenza Universitaria || Cenacolo - Famara Massimo Baraldini
Fand. Casea dl Risparmio di Imaia Riotary Club - Cenlo (FE) Mondini Pierino & Ravagii Giuseppina
Fond. Cassa di Risparmio di Parma S1R.L =i - Zibalo (PR) Sama Maurs
Fondariona di Placenza e Vigevano S.T.M. e - Zbebs (PR) Terenzio Balducci
Fond. Cassa di Risparmio di Ravenna Sacmi - lmola Tagni Lugsa
Fond Cassa di Risparmio di Reggic Emila “Pietro Manodor™ Salumificia Sant'Bario - Lesignana De Bagni (PR)
Fond. Cassa di Risparmio di Modena Sociati San Vincenzo da’ Pacli
Fond. Cassa di Résparmio & Banca dal Monte d Lugo SocoGas - Fidenza (PR}
Safos - Imola
PN Studio Gabrislla Donal - Imola
Assimpresa Tecno |drakulica snc - Soragna (PR)
CNA Regglo Emilla Tecnokag - Pievesestina (FC)
Confartigianato Cesena
Confartigianato Reggio Emilia T“'f"""ﬂﬂi‘ﬁﬂ"‘ Sala Balognase (BO)
Gorfartigiznate Rimini s
Canfidl R Sl ﬁﬁmw Studio Tacnico- Ziballo (PR)
Legacoop
Aziende ad Altri
ACH = Imola
Assicurazion Marcoald- Fidenza (PR)

Auser Le Colonne - Casola Valsenlo (AA)

Autotraaporii GD Srl - Imola

Basilla G. & A. Fratelll spa - Parma

Banca & Credio Cooperative dalla Romagna Occidentale - Castelbolognese (RA) & hmola
CAMST - Villanova dl Caslenazo [BO)

Centra Famiglia di Nazarsth - Modena

E ORALIE AMNCHE A..

.ttt £ dowatort edl L velowtar che hawwo pavtecipato alla Xi gior-
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Cantro Socials |l Tendo - Lugo (RA) matn Mazionale della Colletin Allmentare, nonehd tuttl colore che
Certificazioni 5d - Imala alormalmente o sceasionalmmente prestano La Loro opers affinché La
CLAI - Imala Fomdazione Bawes BEvilin Romagnd possd gelaters.

Comitabe Amici Banco Alimentars - |mola
Compagnia dalle Opera - Rimind
Con.Ami, - Imola

CONSAI - Imola

Consarvitalia - 5. Lazzaro di Savena (B0)
Consorzio Agrario - Bologna

Consorzio LHS - Lippo di Calderara (BO)
Comvanin del Frati Cappuccini - Imola
Convanto Suore Agosfiniane - Modigkana
Cooperativa Edile Artiglana scrl - Parma
Data System - Castelbolognasa (RA)
Federiarma - Bologna

Fiori di Strada ONLUS - Bologna
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IL RENDICONTO ECONOMICO

La rendicontazione economica del’ attivitd della Fondarione Banco ASmentars
Emika Romagna prevede un sistema di riclassificazione basato sulia rilevazione
del valore aggiunto ganaralo e distribuito mediante ko sviluppo delle stratagie.

La misurazione dei risuitali & basa, in un secondo momento, sulla quantificazi-
one del rapporto tra la Fondazione e gll stakeholder, mediante 'analisl della dpar-
fizione del valore aggiunto generato grazie alla cosiruzione di rapporti basati sulla
reciprocita, sulla condivisions degli obkstlivi & sulls fiducia.

IL BILANCIO DI ESERCIZIO 2007

Nei seguentl prospetfi si presentanc | dafi sintefici del bilancio di esercizio 2007
della Fondazione Banco Alimentare Emilla Homagna sla per quanio rguarda lo
Stato Patrimonéale, sia per quanto riguarda il Conto Economico.

Stato patrimoniale
ATTIVO 31/12/2007

Euro
ATTIVO CIRCOLANTE £ 70,345
IMMOBILIZZAZIONI £ 488,655
RATEI E RISCONTI ATTIVI £ 2.500
TOTALE ATTIVO £ 561,499
PASSIVO I1/12/2007
PATRIMONIO NETTO £ 390,902
TFR €131786
DERITI £€71.758
RATEI E RISCONTI PASSIVI € 85.072
TOTALE PASSIVO £ 561,499
Conto economico Euro
Totale Contributi/Donazioni £ 366.518.45
da diccesi € 15.000.00
da privai €22.322.02
da fondazioni bancare € BB.000,00
da enti caritativi € 61.533.00
da eriends 23.853.33
da AGEA 35.335 47
da Fondazione Nazionale € 22.565,05
da Enti Pubblici €0.342.48
per collatta € 0B.726,20
Altr Proventi € 10.840,00
TOTALE PROVENTI E CONTRIBUTI (A} € 405.117,29

Pear materie prime sussidiaria & di consumo €48.925,05
Per sarviz €120.711,90
Per godimento & banl di terzi €3.087,01
Per il parsonale £137.459,00
Ammorament] & svalutazioni €83.601,48
Varazion| defls matarle prima, sussidiarie e di consumo €-
Accantonamento per rechl €-

AR accantonamanti €-

Oner divers| di gastiona £12.343,82
TOTALE ORERI ATTIVITA (B) €406.228,26
DIFFERENZA TRA PROVENTI E DNERI ATTIVITA" (A-B) -£1.110,97
RISULTATO GESTIOME FINANZIARIA (G € 755,53
RISULTATD GESTIONE STRAORDINARIA (D) €6.285,00
RISULTATO PRIMA DELLE IMPOSTE (A-B+C+D) €5.929,9
TOTALE IMPOSTE (E) € 688,76
UTILE (PERDITA) DELL'ESERCIZIO (A-B+L-+D-E) £5.201,. 20

Dal Conlo economico si evincono due vocl fondamentalt: da un lato 'aspetio “Pro-

venti @ contributi®, dall'altro “Oneri attivitd” rappresentanti la spese ordinarie di ge-

stione.

Tulte l attivita che la Fondazione realizza sono sostenute dalla partecipazioni di
afi, fondazionl bancarie, strutture cartative, aziends, diocas!, AGEA.

al 2008, I'mporto complessivaments raccolto dalla Fondazione & stato

000 auro, rispalto ai 23 446 del 2008, Cuesto perd & un
dato da considerarsi *aggregato”, in guanio nell'attuale bilancio sono gati
alcun| contributi ottenull nel 2006 ma erogati ned 2007 (circa il 50%). Rispatio al
2006 sono significativaments cresciuti i finanziamenti oftenuti dalle diocesi e dagh
enti pubblic! (che fimangono ancora un canale da esplorare pil detiagliataments),
Wimm la campagna isfituzionale trova sempre pil favore fra le isfitu-

pari a € 405.117,29, facendo registrare un Incremento del 13% rispetio al bilancio
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Oitre al dato streftamente economico, appena riportato, in quesio bancio sociale
indichiamo anche il risultato *sociale”, connesso non appena alla ricchezza prodol-
ta, ma a quedla distribuita.

Il risultato economico d'esercizio non sarebbe un dato rappresentativo della Fon-
daziona perché presenia una limitata capacita sagnalefica riguardo al rifless| so-
ciali. L'opera della Fondazione Banco Almentare E.R. coincide streftameante con
un concetto di distribuzione di beneficl prodott & & ulilita non esclusivamants aco-
nomici (ciod non esprimibili solo in termini di costi, ficavi o termini monetar).

La funzione del valore aggiunto & guindi quella di Individuare la rcchezza che
viene creata dalla Fondazione stessa attraverso la sua atfivita & che quindi viene
aggiunta al sistema e distribulta ai suol interlocutor soclall.

Nelanaksi della distribuzione del valore sono stati individuatl diversi stakehaolder
pome | Strutture cariafive @ | relativi Assistili, la Pubblica Amminisirazione, il Per-
sonale e | Collaborator.

11 98,43% del valore aggiunto della Fondazione é distribuito alle Strutiure caritative
e al relativi Assistitl,

Diallo studio del valore aggiunto @ quindi dalla riclassificazione del Conto Economi-
©0 & valore agglunto non & & patuto non tenere presente [a valorizzazione del bend
resa possibile grazie al'azione della Fondazione Banco Alimentare Emilia Roma-
gna. Tramite un servizio gratulto, infattl, questa permetie che lall prodott, inutiiz-
zat| dalle aziende fomitric, “riassumana” valore aconomico-sociale @ che questo
sia Iraslerito alle Strutlure caritative che, altrimenti avrebbero dovulo sostenere
costi motto alti per ottenare gli stessi, Infatfi # valore dei prodoffi raccolti (“valonzza-
Zione del prodotll raccolli gratultamente™) & quantificablie monetaramente e viene
mﬂhmmmmmmafmmnﬂa{ﬂmmmrdumﬂ
la Fondazione Banco Alimentare — Coordinaments Nazionale) di € 3,00.

La Fondazione Banco Alimentare E.R. possiede quindi due imporiantissime ca-
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ratierdstiche:
rm C :m 3 ¥ g
;‘;ﬂm';""fi E pﬂ':ﬁﬂ”"mnm"“mﬁ b Ty 1- ;méthﬁmmvﬂmmamdmmcmﬁmm
mwm : EE_E': = - la seconda é qualla di avere un costo di gestions astremaments contenuto,
Serviziresi grahuil £ 17.859,000,0 rispetto al volume di prodotti raccolto & trasferiio.
A) Totale provent & contributi £ 18.264.117.3 I
COSTI DI GESTIONE Mellanno 2007 la Fondazione
Per maierie prime sussidiane & di consumo : E}m Banco Alimentare Emfia Ro-
Pat gockmentodi bai € 309701 mm“mw A tall prodott si pud attribuire,
Onerl divars| di gestions £ 1234382 convenzionalmente, un valore — —
B) Totale cost di gestions € 1850778 5.953.000 kg commerciale di -
A-B) Valora creato dalla gestona € 18.079,038,5
) Rl gostons franiara E ik ¢ 17.859.000,00 oissiiin
D) Rlisultato gestione straordinaria € 62850 T m——— hef anno 2007,
A-B+C+D) Valore aggiunto globale lordo € 18.086.080,.4 sono state di
“p_—_-
E}W'w Sa| SD E' dungue importants rilevare quelio che potremmo defi- € 406.228,26
Valore aggiunto globale netto € 18.002.389,0 nire "Tefletto leva", clod la capachd d far giungere a de- I
Valore distribisio agl antl banalician & al relativi pesistii £ 17.858.000,0 gtinaziona i Fn-udv:ﬂﬂ alimentari per un valore commerciale
Valors dEstribuiio per contributi a Banchi Alimentar & atre Region € 2.940.000,0 superiore alle risorse finanziarie utillzzate per svolgere [at- y
Ve ot o gt el : Ot O e st 21
Valore distribuiio alla pubblica emminisirazions
Valore desiribuio al parsonale & al collaborator £ 1374590 ﬁlmﬁﬂlfmcg :il.:!ﬂlﬁ di mﬁ}mﬁﬁmwsg
Remunerazione dellazienda € 52 formula @ nella forza di questl dati facimente percepdill da tutt].
Tolale valora agglunto distdbuito € 20.341,700,2
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PROGETTO DI SVILUPPO 2008

@ |Intensificare | rapporti con le Aziende alimentari donalrici nonché incontrare e
coinvolgere nuove Aziende alimentari su tufto i territorio regionale, in parficolar
modo nelle defa *Food Valley” e nel territori delle province di Balogna,
Ravenna e Forfi-Cesena. Per realizzare tale obiettivo, si rende necessario incre-
mentare le risorse umane della nostra Fondazione.

® Proseguire nel lavoro di sviluppo delle atiivita presso la Piattaforma di Fontevivo,

@ Potenziare | due *Siticiba” e *Prontofresce”, che nel 2007 hanno visto una
prima attivazione nella provincia di Modena. Siticibo si pone come obiettivo Il recu-
pero quotidianc del cibo fresco e cucinato In eccedenza nella ristorazione orga-
nizzata, Si tratta quindi di ritirare piatti pronti da mense aziendali, pane e frutta da
refettor] scolasticl ed ectedenze di catering. Pronto Fresco infende |
in maniera sistematica 1 ritiro delle eccedenze alimentari (prodofti freschi @ secchi)

ﬂ?mmmdmmﬂmummmhm
ne di una rete di niiro.

@ Confinuare anche nel corso del 2008 § processo di adeguamento alle nommative
vigenti nel campo defla sicurezza sul lavoro e delia privacy.

edizions
FONDAZIONE BANCO ALIMENTARE EMILIA ROMAGNA ONLUIS

consyulanza matodologica
MBS s.a.8

progatio grafico
amalinrmene & ibaro. 8
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